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Tri FM, a radio do Grupo Tribuna, tem
informacao, toca sucessos e os hits do
momento, prémios e as melhores
promocodes, além de muita interatividade
com o0s ouvintes. Ja nas redes sociais, a
radio Tri € a mais seguida das radios na
Baixada Santista.

Com uma programacao variada, a Tri é
democratica e por isso, agrada diferentes
perfis de publico. Essa diversidade
garante também, um espaco publicitario
favoravel para a divulgacao de
anunciantes de qualquer segmento.

Credibilidade, dinamismo e inovacgao!
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Fonte: IBGE, Censos demogrdficos, Fundagdo Seade. Dados de 2022 divulgados em 31/08/2023.

Populacao

34.188
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287.634
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68.352
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1.774.991

Este ano, a Tri FM
completara 43 anos
em 10 de maio

Cidades
alcancadas



LOCUTORES

ROQUE VIEIRA VAL TOMAZINI RICK ELBLINK FLAVIO FILHO PABLO GARCIA
5H AS 10H 10H AS 12H 10H AS 14H 14H AS 19H 19H AS OOH
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ARIANE ROCHA ELAINE FERREIRA MAH OCROCH D3J BIG EDILSON

JORNALISMO PROMOGCOES PRODUGAO EDICAO PROGRAMACAO

JAMES VIEIRA TONINHO LUCAS GOMES WEVERTON BATISTA

TECNICA TRANSPORTE OPEC OPEC



53%

Dos ouvintes prestam atencao nos
anuncios em audio que as emissoras
de Radio transmitem.

99%

Dos Top 100 anunciantes investiram no
radio durante o primeiro semestre de
2023.

Fonte: Kantar Ibope Media | Inside Audio 2023
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61% 27%

Em casa realizando No carro/moto particular
atividades cotidianas
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ATRI FM

ACOMPANHA OS 239, 5%
OUVINTES

Fonte: TG BR 2022 R4 — RM Baixada Santista (Pessoas) — Copyright TGl LATINA 2022 — Amostra de ouvintes da Tri Fm: 152.000



LIDER

De audiéncia em toda a Baixada Santista.

419k

De alcance na area de cobertura.
17% acima do alcance da segunda
colocada.

Fonte: Kantar Ibope Media | Easymedia4 | Baixada Santista | 11/09 a 18/09/23 | FM, AM e WEB | Ambos os Sexos | das 5 as 5h e das 6 as 19h | OPM# e ALCM#



ALCANCE MAXIMO

AGRUPAMENTO FM/WEB
(NUMERO DE PESSOAS DIFERENTES ALCANGCADAS SEMANALMENTE)

419.827
358.417 356.258
270.631
205.467
160.856
I 45.159
TRI FM EMISSORA B EMISSORA C EMISSORA D EMISSORA E EMISSORA F EMISSORA G

Fonte: Kantar Ibope Media | Easymedia4 | Baixada Santista | 11/09 a 18/09/23 | Agrupamento FM/WEB | Ambos os Sexos | das 5 as 5H | ALCM#



A Tri FM é lider em audiéncia na Baixada Santista.
Isso significa impactar muito mais ouvintes que as
emissoras concorrentes.
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Acompanhe a programacao da Tri pelo site, aplicativo
ou pelas redes sociais!



PROGRAMACAO
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PROGRAMACAO
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PROGRAMACAO
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03" 05" 0711

Ideais para fixar a marcae o
conceito de um produto ou
servicgo.

FORMATOS

(SECUNDAGEM)

10" 15" 30" 45” 60"

- Comunicar ideias simples; Sao suficientes para comunicar
- Agdes promocionais; o que ha de mais importante
- Aumentar a frequéncia. em um produto ou servico,

fixando a marca.

> 60"

- Lancar produtos/servicos;
- Causar um impacto maior;
- Contar uma grande histoéria.



FORMATOS

(COMERCIAIS)
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Vinheta de Abertura Vinheta de Encerramento Vinheta de Passagem

Vinheta destinada a identificar Vinheta destinada a Vinheta exibida no intervalo
0 patrocinador do programa identificar o patrocinador comercial do préprio
que se inicia. do que se encerra. programa que esta sendo

patrocinado, com o objetivo
de reforcar o envolvimento
do cliente.

Clique nas imagens para conferir os exemplos de formato


https://youtu.be/OrMadJQNjj4
https://youtu.be/jhHdGmrhQpg
https://youtu.be/--8MJ883k2M

FORMATOS

(COMERCIAIS)

Mensagem veiculada na Produzida com o objetivo de Mensagem com finalidade
programacao, promovendo promover programas, eventos de promover um produto
o cliente, com duracdo e campanhas. O patrocinador Ou servico, ao vivo, feita
maxima de 10". aumenta a exposi¢cao da sua pelo apresentador do

marca e/ou produto. programa.

Clique nas imagens para conferir os exemplos de formato


https://youtu.be/aVO2Raecn_M
https://youtu.be/jLef8N3_Wvc
https://youtu.be/SrTpalxW7Fs

COTAS DE PATROCINIO

QUADROS

PROGRAMAS PROGRAMETES

Segunda a Sexta Sdabado e Domingo Segunda a sexta Sdabado e domingo Segunda a sexta

Madrugada Tri FM Madrugada Tri FM Previsao do tempo Manhazaca da Tri FM Vida Online
Acorda Ae Sabadou Futebol Show Toca Toca Sempre Linda
Manhazaca Top Tri Destaque do Portal A Sabadou na Tri Saude e Nutricao
Conta Mais Pede Ai Tribuna Selecao Brasil Super carros

Trinca da Tri Estacdo Tri FM Tri Noticias Festa da Tri Amigo pet
Pede Ai Super 6 Transito, Balsas e Domingou na Tri Pode Acreditar
Tarde da Tri Na Pagodeira Estradas
Happy Hour Tri FM Domingaco Programete
Personalizado

A presenca frequente nas vinhetas de abertura e de encerramento permite que sua marca, enquanto patrocinadora,
associe-se as atragoes favoritas dos seus clientes, assumindo aspectos positivos da programagao a sua prépria marca.

Confira a disponibilidade.



OPORTUNIDADES

BLITZ DA @

Distribuicao de brindes, produtos e material
promocional na porta do cliente.

Tempo estimado de duracao da acao:
2 horas ou 4 horas.

Incluso:

® 2 ou 4 promotoras;

® Produtora;

® Locutor;

® Transporte e alimentacao;

® Van promocional da radio com som.

Confira a disponibilidade.



OPORTUNIDADES

A¥: N LOFERTAS

As novidades da sua empresa divulgadas ao
vivo pelo locutor da Tri, diretamente da sua
loja ou endereco.

Opg¢oes:

® Flash ao vivo de 307
® Flash ao vivo de 60".

Confira a disponibilidade.



ANUNCIANTES

Concais S.A.
ATACADISTA Terminal Maritimo de Passageiros

- NECROPOLE ECUMENICA

'I | i @am || PROPASTIK | SHOPPING

AUTOMOVEIS Agui eam Tudo PATIO IPORANGA

PdodeActcar

@™ SODIMAC.
DICICO supeR cNTRO
BOQUEIRAO




Conheca melhor nossos produtos
para compor sua estratégia

\
consulte um de nossos executivos comerciais clicando aqui ’/\k


https://api.whatsapp.com/send/?phone=5513997347957&text=Ol%C3%A1%2C+gostaria+de+saber+mais+sobre+os+produtos+comerciais+da+R%C3%A1dio+Tri+FM.&type=phone_number&app_absent=0
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